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I. Preliminarii
Disciplina de studiu ,, Organizarea expozitiilor si targurilor” este una din disciplinele de
profil pentru elevii specialitatii "Marketing”, invatamant cu frecventa la zi din cadrul Colegiului.
Scopul cursului este de a prezenta principalele particularititi ale manifestarilor
expozitionale, ca instrumente moderne de comunicare aflate la dispozitia societatilor comerciale,
precum si asimilarea consideratiilor teoretice si practice asupra particularitatilor evenimentelor
expozitionale si implicatiile complexe ale acestora In demersurile de marketing actuale.
Obiectivele principale ale acestui curs sunt:
- Prezentarea si abordarea solutiilor optime teoretice si practice cu care se confruntd economia
contemporana
- Realizarea contibutiei la pregatirea profesionald a specialistilor in domeniul manifestarilor
legale de organizarea targurilor si expozitiilor
- Cunoasterea rolului sectorului targurilor si expozitiilor in contextul general al economiei
servicilor.
I1. Motivatia, utilitatea disciplinei pentru dezvoltarea profesionala
In perioada actuald, in conditiile in care, atdt complexitatea ofertei cit si cea a
concurentei de pe piata nationala si internationala cresc intr-un ritm alert, pentru producator este
foarte important sd comunice posibililor clienti datele necesare, pentru ca acestia sa fie bine
informati asupra avantajelor pe care le prezinta produsele pe care doreste sa le comercializeze.
Pornind de la necesitatea utilizarii unor instrumente moderne si eficiente de comunicare,
schimb de informatii si marketing, cu cheltuieli financiare cit mai reduse si pe perioade cit mai
scurte, disciplina Organizarea expozitiilor si targurilor vine cu informatia necesara de a studia
manifestarile promotionale date, ele fiind un mediu deosebit de eficient de transfer al culturii,
identatii, structurii unei companii spre potentialii beneficiari, cumparatori, utilizatori. Nici un alt
mediu nu poate evidentia simultan atitea parti ale identitatii si activitatii unei companii ca un
stand bine conceput si proiectat la un targ. Cea mai eficienta cale de transmitere a informatiilor si
comunicatiilor de specialitate intre profesionisti isi afla locul cel mai potrivit in participarea la un
targ sau la o expozitie. Aceasta disciplind familiarizareaza viitorilor specialisti din comert cu
toate notiunile, categoriile de baza, fara de care nu este posibild studierea aprofundata a altor
discipline al specialitatii ca:
F.08.0.016 Analiza mediului de marketing
S.08.0.026 Comert on line
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I11.Competente profesionale specifice disciplinei

CPS 1. Utilizarea metodelor, conceptelor, tehnicilor specifice targurilor si expozitiilor;

CPS 2. Adunarea, analiza si interpretarea informatiilor de marketing privind organizatiile si

mediul de piata;

CPS 3. Elaborarea unor strategii specifice de marketing in organizarea targurilor si a expozitiilor.

IV.Administrarea disciplinei

Numarul de ore

s | Contact direct Modalitatea de | Numarul de
emestru Total Lucrul evaluare credite
ota . Practica/ individual
Prelegeri :
Seminar
VI 60 20 10 30 Ex 2

V.  Unitatile de invatare

Unitati de competenta

Unitati de continut

Unitatea de invatare 1: Notiuni generale despre targuri si expozitii

UC1: Utilizarea metodelor, conceptelor,
tehnicilor specifice targurilor si expozitiilor

- definirea notiunilor de targ si expozitie;

- identificarea functiilor care le indeplinesc targurile

si expozitiile;

- analiza factorii implicati in activitatea de targuri §i

expozitii,

- implementarea normelor de organizare a targurilor

si exporzitiilor.

1.1. Istoricul manifestarilor expozitionale

1.2. Functiile targurilor si expozitiilor

1.3. Factorii implicati in activitatea de targuri
si expozitii

1.4. Clasificarea targurilor si expozitiilor

1.5. Criterii de participare la targuri si

expozitii

Unitatea de invitare 2: Manifestarile expozitionale in mix-ul de marketing

UC2: Adunarea, analiza si interpretarea

informatiilor de marketing privind organizatiile

si mediul de piata;

- caracterizarea corelatiei dintre manifestarile
promotionale si mixul de mk;

- analiza organizarii targUrilor si expozitiilor

virtuale.

2.1.Manifestarile expozitionale in mix-ul de
comunicare §i pret;

2.2. Manifestarile expozitionale in mix-ul de
distributie;

2.3. Strategii de Incorporare a targurilor si

expozitiilor virtuale
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Unitatea de invitare 3: Beneficiile tdrgurilor si expozitiilor

UC3: . Elaborarea unor strategii specifice de

marketing in organizarea targurilor si a

expozitiilor.

-identificarea avantajele organizarii targurilor §i

expozitiilor,

- caracterizarea diferentei dintre manifestarile

promotionale organizate la nivel local si

international.

expozitii

internationale

3.1 Avantajele participarii la targuri si

3.2. Targuri si expozitii interne si

V1. Repartizarea orientativa a orelor pe unititi de invatare

Numairul de ore
ch";- Unitati de invatare | SeltactcEet Lucrul
Seminar
l. Notiuni generale despre targuri i expozitii 36 10 6 20
Il. |Targurile si expozitiile — parte componentd a ” 6 2 6
functiei de comunicare
I1l. | Beneficiile targurilor si expozitiilor 10 4 2 4
Total 60 20 10 30
VII.  Sudiu individual ghidat de profesor
Nr. Materii pentru studiu individual | Produse de elaborat | Modalititi Termen
dfo de evaluare
1. 1. Istoricul manifestarilor Referat, Studii de caz | Comunicari, | Saptamina
expozitionale /proiect individual, derularea de 1-10
2.Functiile targurilor si expozitiilor prezentari 20 ore

3..Factorii implicati 1n activitatea de
targuri si expozitii

4.Clasificarea targurilor si
expozitiilor

5.Criterii de participare la targuri si

expozitii
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2. 1.Manifestarile expozitionale in mix- Saptdmina

ul de comunicare si pret; Referat, Studii de caz | Comunicari, 11-13
2. Manifestarile expozitionale in /proiect individual, derularea de 6 ore
mix-ul de distributie; prezentari

3. Strategii de incorporare a

targurilor si expozitiilor virtuale

3 1 Avantajele participarii la targuri si Studiu de caz, Comunicari, | Saptamina
expozitii prezentri, derularea de 14-15
2. Targuri si expozitii interne si portofoliu prezentari 4 ore
internationale
VIII. Sugestii metodologice

Asigurarea metodica a procesului de predare-invatare-evaluare se va realiza de catre cadrele
didactice care propun elevilor pachetul de materiale necesar:

& suport informational pentru fiecare unitate de curs;

& materiale pentru activitate in auditoriu pentru fiecare unitate de curs din planul de
invatdmint (curs de lectii, planuri pentru seminare, indicatii metodice etc.);

& materiale-suport pentru activitatea de invatare individuald a elevilor, materiale
pentru autocontrol/autoevaluare la fiecare unitate de curs, inclusiv, studii de caz,
teste de control, teste-grila, intrebari pentru examene etc.

Pe parcursul procesului de predare — invatare — evaluare vor fi utilizate cele mai eficiente
metode, procedee si mijloace de invatare in dependenta de capacititile individuale ale elevilor.

Metodele active si interactive au multiple valente formative care contribuie la dezvoltarea
gandirii critice, la dezvoltarea creativitatii, implicd activ elevii in invatare, punandu-i in situatia
de a gandi critic, de a realiza conexiuni logice, de a produce idei si opinii proprii argumentate, de
a le comunica si celorlalti, de a sintetiza/ esentializa informatiile, de a se incadra usor in
activitatea profesionald si se bazeaza pe invatarea independenta si prin cooperare, elevii Invata sa
respecte parerile colegilor.

Studiul individual al elevului ghidat de profesor este realizat pe fiecare tema,
propunandu-se in acest scop sarcinile respective. Pentru elevii cu rating scazut, care intdmpina
dificultati in gasirea raspunsurilor la intrebarile si problemele propuse pentru studiul individual,

se ofera consultatii suplimentare.
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IX.Sugestii de evaluare a competentelor profesionale

Evaluare sumativa a cunostintelor elevilor. Pe parcursul semestrului se efectueaza evaluarea
intermediard a cunostintelor teoretice, a abilitatilor si deprinderilor practice. In cadrul
seminarelor se va efectua evaluarea elevilor prin intermediul chestiondrii orale si in scris,
studiilor de caz, conversatiei, expunerii rapoartelor, probelor practice.

La finele fiecarui modul elevii vor efectua o evaluare sub forma scrisa. Autoevaluarea elevului
pe perioada insusirii unitatii de curs (pe teme, compartimente, integral) se va asigura cu setul de

teste respective continutului.

1 Argumentare Scrisa - corectitudinea formuldrii temei,

- selectarea si structurarea logicd a argumentelor;

- apelarea la propria experientd In explicarea supozitiilor;
-utilizarea limbajului de specialitate, respectand normele

lingvistice.

2 | Argumentare orala - corectitudinea formularii temei;
- structurarea logica a tezelor propuse pentru discutie;
- apelarea la propria experienta in argumentare;

- utilizarea corecta a mijloacelor orale de exprimare.

3 Studiu de caz - corectitudinea interpretarii studiului de caz propus;
- calitatea solutiilor, ipoteze propuse;

- corectitudinea lingvisticd a formularii;

- logica formularii;

- rezolvarea corectd a problemei;

- aprecierea criticd, individualitatea rdspunsurilor.

4 Investigatia -definirea si infelegerea problemei investigate;

-folosirea diverselor procedee pentru obtinerea datelor
necesare,

-colectarea si organizarea datelor obtinute;

-formularea si verificarea ipotezei cu privire la problema luata

1n studiu.

5 Demonstratie - formularea de ipoteze;

- corectitudinea ipotezei;

- corectitudinea concluziei;
-corectitudinea rationamentelor;

- calitatea expunerii textuale si grafice.
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6 Problema rezolvata - intelegerea problemei;
-formularea si testarea ipotezelor;
- stabilirea strategiei rezolutive;

- reprezentarea si interpretarea rezultatelor.

Evaluarea finala, care se realizeaza la incheierea perioadei de studiu al disciplinei de invatamant
(la finele semestrului) se va efectua prin examenul scris.
Produsele elaborate in cadrul studiului individual vor fi evaluate in baza de criterii si

descriptori de evaluare:

Proiect individual | Validitatea proiectului.

Completitudinea proiectului .

Elaborarea si structura proiectului .

Calitatea materialului folosit 1n realizarea proiectului.

Creativitate.

Referat Corespunderea referatului temei.

Profunzimea si completitudinea dezvoltarii temei.
Adecvarea la continutul surselor primare.
Coerenta si logica expunerii.

Utilizarea dovezilor din sursele consultate.
Gradul de originalitate si de noutate.

Nivelul de eruditie.

Modul de structurare a lucrarii.

Justificarea ipotezei legate de tema referatului.

Analiza in detaliu a fiecarei surse de documentare.

Rezumat oral Expune tematica lucrarii in cauza.
Utilizeaza formulari proprii.
Expunerea orald este concisa si structuratd logic.

Foloseste un limbaj bogat, adecvat tematicii lucrarii in cauza.

Rezumat scris Expune tematica lucrarii in cauza.

Utilizeaza formulari proprii.

Textul rezumatului este concis si structurat logic.

Foloseste un limbaj bogat, adecvat tematicii lucrarii in cauza.
Progresia logica.

Angajamentul autorului, aptitudine critica corect evaluata si transpusa.
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Respectarea modalitatilor de enuntare a textului sursa.
Munca pertinenta de reformulare.
Stapanirea normelor sintactice la nivel de prezentare logica a ideilor.

Text formatat citet, lizibil.

Nota finala la disciplina de studiu va fi definitivatd prin insumarea rezultatelor la evaluarile
curente si finale. Cele 60% din 100% posibile a notei finale se constituie din media evaluarilor

curente obligatorii. lar celelalte 40% se constituie din nota evaluarii finale obtinuta la examen.

XI.  Resursele necesare pentru desfasurarea procesului de studiu

Pentru a realiza cu succes formarea competentelor ce trebuie formate si dezvoltate in
cadrul disciplinei Teoria economica (micro) trebuie asigurat un mediu de invitare autentic,
relevant si centrat pe elev.

Sala de curs va fi dotata cu mobilier scolar si va asigura conditii adecvate.

Lucrarile practice se vor desfasura in cabinete dotate cu utilaje si materiale necesare pentru

realizarea lucrarilor practice, in conformitate cu Nomenclatorul cabinetului.

XIl.  Resursele didactice recomandate elevilor
Nr Locul in care poate fi
crt. Denumirea resursei consultati/ accesati/
’ procurata resursa
1. |Moise Zamfir, Targurile, expozitiile si conventiile — Biblioteca
instrumente de marketing, All Beck, Bucuresti, 2002;
2. |Pop Ciprian-Marcel, Tdrgurile si expozitiile in contextul Biblioteca
marketingului, Risoprint, Cluj-Napoca, 2005;
3. |Pop Ciprian-Marcel, Dabija Dan Cristian, Marketing prin
intermediul targurilor si expozitiilor, Risoprint, Cluj-Napoca, Biblioteca
2009
4. |Thomas Michael, Manual de marketing, Codecs, Bucuresti, bl
1998. Biblioteca
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